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Bildpolicyn for Mariehamns stad ar ett tillagg till stadens grafiska profil. Den ger
riktlinjer for hur bilder ska anvandas i var kommunikation, bade stillbilder och
rorliga bilder. Bildpolicyn galler saval internt som externt producerat material
samt tryckt och digitalt material.

Varfor en bildpolicy?

Bilder ar en mycket viktig del av stadens kommunikation. Idag ar vi allt fler anstédllda som jobbar med
visuell kommunikation pa olika satt, t.ex. genom stadens hemsida, sociala medier, trycksaker och
annat informationsmaterial. Det kan vara allt fran att kommunicera viktig allméannyttig information
till att locka till inflyttning eller nya medarbetare.

Syftet med bildpolicyn ar att ge den visuella kommunikationen en enhetlighet som starker
Mariehamns stads profil och fértydligar bilden av Mariehamn.

Ett enhetligt och konsekvent grafiskt uttryck och bildsprak signalerar stabilitet och professionalitet,
och skapar trygghet bland medborgare, naringsliv och andra intressenter. En avsdndare som blandar
bildmanér siander ut ett otydligt budskap, anvand bildpolicyn foér att undvika det.

Mariehamns stad ska ha en professionell visuell framtoning i all kommunikation. Nar vi sjalva tar
fram eller bestéller nya bilder for Mariehamns stad och vara verksamheter, anvdnds denna bildpolicy
som ett hjdlpmedel. Dels for att soka bilder vid bildbestallningar och dels for att fotografen,
illustratoren eller filmskaparen ska veta pa vilket satt nytt material ska tas fram.

Om bilderna

Det forsta 6gat registrerar i en annons, broschyr, i ett nyhetsflode eller pa en hemsida ar just bilden.
Darfor har bilden en mycket viktig roll i allt kommunikationsmaterial. En bild som kdnns dkta
forstarker textens trovardighet och budskap. Vid inkdp av fotograftjanster valjs motiv och platser
alltid fran Mariehamn och stadens verksamheter.

Bildsprak

Ett dynamiskt och kontrastrikt bildsprak efterstravas, i bade motivval och satt att fotografera eller
illustrera. Fargerna i bilderna ska vara verklighetsnara och inte 6vermattade. Variera mellan
oversiktsbilder, med langt skarpedjup, som visar helhet och sammanhang, samt kontrasten - bilder
med ett kort skarpedjup som skapar kdnsla, stamning, mystik och bara antyder ett sammanhang.

Onskvart dr ocksa bilder med ett tydligt formsprak, ett spel med linjer, riktningar, farger och former
ger en dynamisk kansla.

Bilderna bor dven formedla en ndrvarokansla. Med det menas att motivet pa bilden ar valdigt
narvarande, eller att bilden formedlar en kadnsla av att vara dar. Denna narvarokansla bor dven finnas
i “déda ting”. Se stadens Pommernbilder som exempel. Aven om Pommern inte 4r en manniska, sa
formedlar bilderna en narvarokansla av fartyget Pommern, bade som motiv och kdnsla av att vara
dar pa plats vid Pommern.
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Ledord

Bilder visar nutiden men ocksa framtiden, de &r starka barare av varderingar och bygger pa kanslor.
Vil valda bilder fortydligar den 6nskade bilden av Mariehamn. Till hjalp anvander vi oss av ledord.
Kénslan och varderingarna vi ska strava efter att bilderna signalerar ar:

VALKOMNANDE — med vilkomnande menar vi inbjudande, inkluderande dven delaktighet och
gemenskap. Alla ar valkomna till Mariehamns stad dar vi trivs tillsammans.

TRYGG — med trygg menar vi 6ppenhet, trovardighet, sdkerhet, jamlikhet och mangfald. Mariehamn
ar en stad med livskvalitet for alla.

FRAMAT — med framat menar vi modern, drivande, innovativ och 6ppen for nya idéer. Stadens
verksamhet préglas av ett hallbarhetstank och en vilja att hjalpa alla utvecklas.

Motiv

Mariehamn ar en kontrastrik stad och motiven ska garna visa den spannvidden i motiven; fart - lugn,
nytt - traditioner, kvinna - man, gammal - ung, olika etniska ursprung, hav - land, skargard — stadsliv
och sa vidare. Det har ar viktigt for att spegla en levande stad och mangfalden av ménniskor som bor
och ror sig i Mariehamn. En mangfald som bilderna ska formedia.

Jamstalldhet- och jamlikhetsperspektiv

Pa samma vis som vi ska visa pa kontraster och spannvidd i motiven ska vi dven vilja motiv sa att alla
manniskor inkluderas och kan identifiera sig med personerna i bilderna. Alla manniskor, oavsett kon,
konsidentitet, hudfarg, religion, funktionsformaga, sexuell laggning och alder ska kanna att
Mariehamns stad har identifierat dem som en viktig del av var gemenskap. Var bildkommunikation
ska spegla det mangfasetterade samhalle som Mariehamns stad faktiskt &r och dven vill vara.

Vid val av bilder och motiv behovs ett kritiskt forhallningssatt, gdllande vad bilderna formedlar for
budskap om genus och normer. Det handlar inte bara om vilken typ av personer som figurerar pa
bilderna, utan dven vad de gor och i vilket ssmmanhang de avbildas. En klassisk traditionell bild ar
t.ex. en flicka som kramar en docka eller en pojke aktiv med att klattra i ett trad. Ofta far personer
som inte tillhor normen i samhallet bara finnas med just som representanter for sin grupp. Konsten
ar att inkludera utan att markera. Att lata vem som helst fa representera manniskan i vilket
sammanhang som helst.

Bilder med detta perspektiv framjar inte automatiskt jamstalldhet och jamlikhet, utan upplevelsen
beror pa vilka bilder som anvénds var och i vilket sammanhang.

Det har betyder inte att vi ska sluta anvanda traditionella bilder. Det behovs bade traditionella bilder
och de som utmanar stereotypa syner pa man och kvinnor for att alla ska kdnna sig inkluderade.
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Bildtyper

Nar en bild anvands i var kommunikation ska den alltid ha en relevant koppling till texten och inte
anvandas endast som dekoration eller utfyllnad.

Profilbilder

Det ar bilder som anvands framst i marknadsfoéring och ska starka Mariehamns stads varumarke och
profil, visioner och varden som staden vill sta fér. Det kan vara kdnnspaka motiv fran staden och
bilder som speglar och visar bredden i stadens verksamhet. Det kan vara bade inomhus- och
utomhusbilder fran olika verksamheter, t.ex. studerande vid Medborgarinstitutet eller anstéllda i
arbete. Bilder som visar glada aktiva manniskor som gor saker.

Oversiktsbilder

Det ar bilder som anvands nar en forvaltning exempelvis vill visa sina lokaler pa stadens hemsida.
Da anvands Oversiktsbilder med langt skarpedjup for att visa helhet och sammanhang, d.v.s. med
skdrpa rakt igenom hela bilden, dnda fran férgrunden till bakgrunden for att framhava hela vyn.

Detaljbilder

Det ar bilder som anvands for att forstarka budskapet i texten och i samband med 6vriga bilder.
Detaljbilderna bor vara fotograferade med kort skdrpedjup for att skapa en stamning och kansla i
bilden, d.v.s. bilder som har en oskarp bakgrund och detaljerna i fokus.

[llustrationer

Mariehamns stad ska alltid i forsta hand anvdnda fotografiska bilder, men ibland passar det battre
med en illustration. Var da konsekvent, anvand t.ex. inte ClipArt-bilder utan illustrationer som andas
stadens bildsprak, kdrnvarden och som ar enhetliga.
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Bildexempel

llustration: Studio ©.
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Bilder och upphovsratt

Enligt lagen om upphovsratt till konstnarliga och litterdra verk har en upphovsman rattsligt skydd till
sin bild. Med bild menas olika typer av bilder, som till exempel fotografier, teckningar, illustrationer,
konstverk och collage. Upphovsrattslagens regler galler for saval analog som digital anvandning.

Nér du bestéller en bild, ett filmklipp eller en illustration genom ett uppdrag eller fran ett arkiv koper
du bara ratten att anvanda den i ett bestamt sammanhang, om inte annat avtalas. Till exempel fér en
viss trycksak med angiven upplagestorlek och spridning, eller for publicering pa webben under en viss
tid. | vissa fall kan fotografen eller illustratoren krava att hens namn ska anges vid anvandandet av
bilden. Vid avtal om anvdandande vid ett specifikt tillfalle betyder det att ateranvandning av bilden
kraver nytt tillstand och ny ersattning. All 6vrig anvandningsratt — upphovsratt — ar alltid
upphovsmannens.

Grundregeln ar darfor att vi ska avtala om att frikopa alla bilder och 6vrig media. Det vill sdga att de
kan anvadndas pa det satt vi onskar i vara egna kanaler, utan tidsbegrdansning och med ratt att beskara
och retuschera fotografiet. Det ska dven inga ratt att anvanda bilder och media i de sammanhang dar
Mariehamns stad lyfts i andra kanaler, exempelvis i en tidningsannons eller artiklar pa webben.

Infor en fotografering ska alla manniskor som aterges pa bild och kan kdnnas igen tillfragas samt
skriftligen ge sitt medgivande till att bilderna anvands av Mariehamns stad. Nar minderariga aterges
pa bild krdvs dessutom vardnadshavares medgivande for publicering.

For att underlatta insamlandet av medgivande anvand blanketten “Medgivande for fotografi och
film” som finns pa stadens intranat.

Samtliga inkopta fotografier och filmer ska daven éverlamnas som digital kopia till stadskansliet
tillsammans med information gallande rattigheter och vad som avtalats om for respektive bild.
Materialet sparas i Mariehamns stads mediabank och kan anvandas for hela organisationen.

Rekommendation for vidare lasning

Mariehamns stads grafiska profil
www.mariehamn.ax/organisation-arbete/Information och media/grafisk-profil-och-logotyp/

Mariehamns stads jamstalldhetspolicy
www.mariehamn.ax/organisation-arbete/styrande-
dokument/stadsledning/personalpolitik/jamstalldhetspolicy-och-program/

Bilder som forandrar varlden, Gavle kommuns bildhandbok
www.gavle.se/Kommun--politik/Press-och-informationsmaterial/Bilder-som-forandrar-varlden/
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